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10 SO0N0 CULTURA

Ricerca Un nuovo Capire per
unica in modello di favorire 1o
[talia sviluppo sviluppo

DATI, FATTI E TENDENZE CONNUBIO TRA PERIMETRAZIONE DEI SETTORI
DEI DIVERSI SEGMENTI INNOVAZIONE E CULTURALI E CREATIVI E DELLE
DEL SISTEMA PRODUTTIVO VALORIZZAZIONE DEI LORO INTERCONNESSIONI PER

CULTURALE TERRITORI POLITICHE DI SVILUPPO EFFICACI

L'affermazione di un settore sempre piu consapevole

di se stesso e del proprio modello di sviluppo

V Edizione
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Patrimonio
storico-artistico
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Film, video, radio-tv
videogiochi e software

Musei
musica Libri e stampa

biblioteche e archivi luoghi e
monumenti storici
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Industrie e —
creative Performing arts
— e arti visive
Architettura ———
comunicazione e branding Rappresentazioni
design artistiche spettacoli
produzione di beni e manifestazioni
e servizi creative driven

convegni e fiere

(Biblioteche, musei,

Non profit
teatri pubblici)

(Fondazioni e associazioni)
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443.208

IMPRESE

sull’intero tessuto produttivo

18,6

(miliardi di Euro)

VALORE AGGIUNTO

sul totale economia

<8,9%

COMMERCIO
ALL'INGROSSO

<9,9%

FINANZIARI E
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>4.9%

COSTRUZIONI
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OCCUPATI
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. ISTRUZIONE

>9,6%

METALMECCANICA

RISTORAZIONE

Fonte: Rapporto Unioncamere — Fondazione Symbola



LA DINAMICITA DEL SISTEMA PRODUTTIVO CULTURALE

VALORE
g AGGIUNTO

BoccuPAZIONE

#

Design . Performing . | Design
arts |:1r‘h
Performing . visive Design . Performing .
Em, ?zm Videogiochi Videogiochi Em, ?sm Videcgiochi
e sofhware e software e software
VALORE
IMPRESE AGGIUNTO OCCUPAZIONE
TOTALE SISTEMA PRODUTTIVO CULTURALE -09% -14% +14%

Totale economia -1,1% -1 4% '2 0%




IL UALORE AGGIUNTO DELLA CULTURA
NELLE PROVINCE ITALIANE
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Macerata Macerata | VALOREAGGIUNTD 3 7%
IF\:‘\llcno Firenze } "BC“PAZI““E 3’9%
isa Como g
T N D IMPRESE 5.5%

Incidenza % del contributo fornito dal sistema produttivo culturale sulla
fOImaZlone de:l Valore agglunto e dell OCCUPaZIOHe Fonte: Rapporto Unioncamere — Fondazione Symbola



LA DOMANDA ESTERA PREMIA L'ECONOMIA DELLA CULTURA

Export, import e saldi di bilancia commerciale del sistema
produttivo culturale italiano
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(26 cultura l'export 1 Euro su 10 esportato

italiano dall'ltalia & prodotto dalla cultura
miliardi) +3,7% +2,1% 4
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FILIERA MECCANICA FILIERA MECCANICA

58.379

FILIERA METALLURGICA
44.617

SISTEMA PRODUTTIVO CULTURALE
I 26.047

FILIERA CHIMICO-FARMACEUTICA
44.461

FILIERA CHIMICO-FARMACEUTICA
B 12.499

UTTIVO CULTURALE
43.176

FILIERA METALLURGICA
8.624

FILIERA AGRO-ALIMENTARE FILIERA ELETTRONICA

B 4313 3.157
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FILIERA ENERGETICA

Pl 14.607

FILIERA ENERGETICA

. Fonte: Rapporto Unioncamere — Fondazione Symbola

Filiera meccanica: meccanica (CK28), autoveicoli (CL29), mezzi di trasporto (CL30); Legenda (Divisioni Ateco 2007)

Filiera chimico-farmaceutica: chimica (CE20), farmaceutica (CF21), gomma e plastica (CG22),

Filiera metallurgica: metallurgia (CH24), prodotti in metallo (CH25);

Filiera eletironica: elettronica e computer (C126), apparecchi elettrici (CI27);

Filiera agro-alimentare: agricoltura (AA01), Silvicoltura (AA02), pesca (AA03), alimentari (CA10), bevande (CA11) e tabacco (CA12);

Filiera energetica: estrazione di carbone (BB0S), estrazione di petrolio e gas (BB06), prodotti petroliferi raffinati (CD19), energia eletirica



ASSUNZIONI PREVISTE DAL SISTEMA PRODUTTIVO CULTURALE

ﬁ
Le assunzioni previste dalle Pmi QQ QL

Girca 20,400 a carattere non stagionale
|

§+2ﬂ% 2RE]s]p;:.rro al

53 6% 75.8% 30 4% 45",,5%

ap ¥ 4

Con contratti a fempo Con livello di istruzione Giovanili figure high-skill
indeterminato a tutele universitario o secondario (fino a 29 anni di eta)
crescenti e post secondario

Fonte: Unioncamere — Ministero del Lavoro, Sistema Informativo Excelsior 2015
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Composizione % sul totale settoriale ®® e 0000000000000 0000000000
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Milioni di occupati
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Fonte: Rapporto Unioncamere — Fondazione Symbola



Ogni Euro di valore aggiunto prodotto
da una delle attivita di questo segmento
ne attiva altri 1,7 sul resto dell’economia

attivati nel
turismo

Sistema produttivo +20,3%
culturale rispetto al 2011

839 MILII)\RDI
(5,8%

Totale economia

| 'effetto moltiplicatore della cultura negli altri settori.

*"”‘ atrimonio

’ mdul?trle @ gtorico 'lndustrle performing
A\ (reative artistico = culturali arts

AN 22 A 20 AL13 A 1,2

Fonte: Rapporto Unioncamere — Fondazione Symbola




IL CONTRIBUTO ALLA SPESA TURISTICA
DA PARTE DELL'INDUSTRIA CULTURALE
~
—

EE n%l§r3i3 élTSTlTVEAJLDAL DEL TOTALE E%?B[I]I;
e difuro  CULTURALE sPeSATURISTICA [AWPANNY
Spesa attivata dall'industria culturale, ripartizione geografica
Nord ovest :

Nord Est :
Centro E
Sud e Isole :
ITALIA 28.262.4 . 37.3%

Fonte: Rapporto Unioncamere — Fondazione Symbola



L'ATTIVAZIONE DELLA SPESA TURISTICA NEI COMUNI

La maggior quota
47 di spesa turistica

attivata e nelle
43 4 g o0 mil
oltrei mila
abitanti
/ 34,9

Citta d'arte 4™ | caiita collinari

>500 ABITANTI  <500mila
34,8 : .
LN ® o o’
Localita religiose ..¢....° ®e,°

Incidenza % sul totale della spesa turistica

40,1

: Andamento % della spesa turistica
CDmUﬂI n_on 3 2, 0 - attivata dal sistema produttivo
altrimenti ﬂ Capoluogo Senza SpBCIfICI culturale, per dimensione demografica

. . . . . - .
classificati interessi turistici

37,7 31,5

Localita termali

A 3110 /ﬁ\i\i?a'?oo m541 6

Localita montane
da 5’01 a

37,1 1,
“ Localita lacuali Localita marine abitanti 1000

Fonte: Rapporto Unioncamere — Fondazione Symbola abitanti
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LE IMPRESE CHE INVESTONO IN CREATIVIT

Industria Servizi

( Imprese che Settore
“inainta gy 2012201

2N IVAY  Classe di addetti

41,2% nel perimetro del
Sistema produttivo
culturale

Performance delle l
Imprese che -

hanno investito in : 0 0 a 0
creativiti Jeh 30k 0.4% 43%  37%

9-9 addetti 10-49 addetti Oltre 50 addetti

2014/2013  2015/2014 2014/2013  2015/2014 ¢014/2013  2015/2014

Bl Hanno investito Fatturato Addetti Export

Non hanno investito

Fonte: Rapporto Unioncamere — Fondazione Symbola



Innovazione tecnologica e sociale stanno riformando I'offerta del settore. Coinvolgimento di soggetti del settore
privato e adozione di nuovi modelli organizzativo gestionali mostrano i loro frutti:4 {9 visitatori nei musei
statali rispetto al 2013
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dell'intrattenimento mondiale.

pitl interessanti d'Europa

Fonte: Rapporto Unioncamere — Fondazione Symbola

Patrimonio storico artistico

Architettura Design
Progettazione partecipata, spazi urbani,
qualita della vita, ambiente. Le necessita sono
cambiate e con esse ['architettura.

Expo: un osservatorio interessante in cui
stringere alleanze con i paesi emergenti

|l primato italiano tiene sul fronte della
produttivita di alta fascia, ma ha meno presa
sul versante della ricerca pura e della
formazione sperimentale

o A odecisivo . o o
Videogame (@i Musica Editoria

|l settore si conferma come digitale Persi 2,0 milioni di lettori

\industria al vertice Dal20ly Y04 W dal20i0al2014.
inversione di Cresce I'editoria digitale

marcia dopo 11 MeI20I9 W4 39 YO i mercats
anni di calo e-hook rispetto al 2013

L'ltalia rappresenta uno dei mercati
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