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Lo scenario internazionale e nazionale
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| due fili rossi

2°FILO ROSSO: LA RETE SOCALE
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Anziani per bambino
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Variazione imprese attive
anni 2000-2010

Ferrara -1,5%
Emilia-Romagna +5.4%
Italia +7.4%

g8/esima provincia in ltalia per
dinamica imprenditoriale g\
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Ferrara 2030

I'’evoluzione di una societa non avviene
seguendo traiettorie lineari, la crescita di
un territorio passa attraverso momenti di

rottura e di discontinuita A
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...DI fronte al cambiamento.
Dove stilamo
andando
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Resilienti & Vulnerabili

Attendiste Occupazione Resilienti
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...C0Sa serve per essere resilient?

... iInnovare ed esportare sono azioni utili solo se
Inserite in una strategia ben definita e di medio-lungo periodo.

... Strategie di medio e lungo periodo richiedono investimenti nella struttura
organizzativa e nella formazione dei dipendenti

... Il benessere dei lavoratori, il clima aziendale, le motivazioni del personale
s0n0 leve competitive alla pari dellinnovazione e dell'internazionalizzazione

... dove c’e ricambio generazionale,
dove il management € piu giovane i risultati sono migliori.

ﬁ...e per una governance resiliente?
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...Valori, identita,
visione.

Dove vogliamo

?

- andare”

Il quarto
numero

9GIORNATA DELL'ECONOMIA CAMERA DI COMMERCIO DI FERRARA !



Quarto numero

IL FUTURO NON S| PREVEDE. Sl FA.
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