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Presentazione

Nel periodo ottobre 2008 – marzo 2009 si è svolta, su 
indicazione del Comitato, una indagine conoscitiva 
finalizzata ad approfondire priorità, bisogni, punti di forza 
e di debolezza di 70 imprese femminili della provincia, per 
meglio orientare gli interventi camerali.

A suddette imprese (che, nel corso degli anni, hanno 
partecipato al “Premio if innovativa”) la Camera di 
Commercio  ha chiesto di compilare un breve 
questionario. La percentuale di ritorno si è assestata 
intorno al 70%.
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Questionario  - pag. 1
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Questionario  - pag. 2
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Questionario  - pag. 3
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Tipo di impresa

Imprese 
ARTIGIANE

45%

Imprese NON 
ARTIGIANE

55%

Imprese ARTIGIANE
Imprese NON ARTIGIANE
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97%

3%

Italiana
Extra-comunitaria

Nazionalità
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Titolo di studio
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NO
88%

SI'
6% Non tutti

6%

SI'
Non tutti
NO

I figli partecipano all’attività
della mamma imprenditrice?
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Classe anno di nascita delle imprese

0
2
4
6
8

10
12
14
16

1891 1960-1969 1970-1979 1980-1989 1990-1999 2000-2008

Anno

N
um

e
ro

 im
pr

e
se



9 dicembre 2009Indagine conoscitiva sui bisogni delle imprese femminili – Anni 2008-200912

Cooperativa
7%

Impresa 
individuale

46%

Società di 
persone

30%

Società di 
capitali

17%

Soc. di capitali
Soc. di persone
Impresa individuale
Cooperativa

Forma giuridica
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Fatturato degli ultimi anni

in diminuzione
13%

stabile
43%

in crescita
44%

in crescita
stabile
in diminuzione
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Principali finanziatori
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Sì, uno
3%No

27%

Sì, più di uno
70%

Sì, uno
Sì, più di uno
No

Introduzione di nuovi processi
produttivi nel corso degli ultimi anni
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basso
55%

medio
19%

alto
26%

Grado di difficoltà incontrato
nella gestione dell’impresa
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• Necessità di forti 
investimenti per 
rinnovare l'impresa

• Vincoli burocratici e 
amministrativi 
eccessivi

• Eccessiva pressione 
fiscale

Tipologie di difficoltà incontrate nella gestione 
dell’impresa 

Grado “Alto” Grado “Medio” Grado “Basso”

• Scarsa redditività
• Difficoltà di 

mercato 
(concorrenza, calo 
della domanda)

• Eccessiva 
pressione fiscale

• Raggiungimento 
del limite di età 

• Nessun familiare 
disposto a 
subentrare nella 
gestione

• Reperimento di 
aree adeguate
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• Supporto finanziario 
pubblico/agevolazioni

• Facilitazione di 
accesso al credito

• Sburocratizzazione
amministrativa

Fattori che possono favorire
la competitività dell’impresa

Grado “Alto” Grado “Medio” Grado “Basso”

• Marketing e 
sviluppo 
commerciale

• Innovazione 
tecnologica

• Organizzazione 
aziendale

• Aiuto 
nell’ottenimento 
del permesso di 
soggiorno

• Mercati di 
sbocco (aiuto 
nell’internazional
izzazione

• Reperimento 
materie prime / 
manodopera


